	
	















	




	









 

	











	             

       
        
         
        
							
						Pour une communication 360° ...						

						





							
						Drake Studios						

						




			Découvrez toutes les infos relatives au domaine de la digitalisation et des agences web sur Drake Studios : création de site web, communication visuelle du site, optimisation du référencement, marketing digital, …



		












							
						Design, la nouvelle façon de concevoir						

						




			Il ne suffit pas d’avoir de bons services ou de bons produits pour accentuer la notoriété d’une entreprise, surtout en ligne. Il faut également tenir compte de l’identité visuelle. C’est effectivement le premier aperçu que les clients auront de l’entreprise. Par « identité visuelle », on entend la carte d’identité graphique de l’entreprise ou d’une marque. Elle englobe tous les éléments qui permettent de la reconnaître et de la présenter visuellement : logo, typographie, palette de couleurs, icônes, etc. Pour aider davantage les entreprises à se démarquer en ligne, les agences de webdesign n’hésitent pas à inventer une conception graphique originale et attrayante. Pour cette année, ces tendances sont particulièrement à l’honneur : les révélations animées des produits ou des services d’une entreprise, l’esthétique du scrapbooking, les textes superposés et la navigation style année 90.



		











							
						Une stratégie de contenu optimisé SEO						

						




			Le but de toute entreprise ou marque qui est présente sur la toile, est de développer sa notoriété et ses ventes/services en ligne. Malheureusement, cela n’est pas toujours aussi facile. Étant donné l’existence d’une concurrence rude, il n’est pas toujours évident de se démarquer sur le web. Heureusement, il est possible d’y remédier en recourant au référencement SEO. Il s’agit d’une méthode d’optimisation du site, par l’intermédiaire du contenu. En d’autres termes, on va accroître la visibilité du site web en perfectionnant les contenus du site. Généralement, cette optimisation se fait par l’ajout de mots-clés pertinents qui font office des meilleures requêtes sur les moteurs de recherche ; par l’amélioration de la qualité du contenu (utilisation de balises title, meta ou balisage sémantique…) ; ou bien encore par l’utilisation du netlinking ou de l’UI/ UX design.



		













							
						SEA, un atout de visibilité en ligne						

						




			Le SEA ou Search Engine Advertising est un autre moyen pour accroître la visibilité d’un quelconque site (e-commerce, site vitrine, blog, …) sur le web. Néanmoins, contrairement au SEO, il va se baser surtout sur la publicité en ligne du site. De plus, il est payant, ce qui n’est pas le cas du référencement SEO (également appelé « référencement naturel »). Les méthodes de paiement se font généralement par enchère ou par score de qualité. Pour revenir à son principe, le SEA va utiliser des liens publicitaires sur les moteurs de recherche qui vont prendre la forme d’annonces. Ces annonces sont positionnées sur les premières pages des résultats de recherche, ce qui permet au site internet de gagner rapidement de la visibilité.



		











							
						Social media, devenu incontournable !						

						




			Les réseaux sociaux sont devenus, aujourd’hui, les principaux moyens de communication pas seulement pour les particuliers, mais également pour les entreprises et les marques. Pour mieux se développer et avoir du succès en ligne, il est donc incontournable d’utiliser cette mode de stratégie digitale. Autrement dit, il faut être le plus présent sur les réseaux sociaux et en faire un réel atout pour se connaître et pour arborer une bonne image. Il existe justement plusieurs manières pour se faire. Déjà, il faut publier des contenus régulièrement. Tout comme sur le web, le positionnement sur les réseaux sociaux dépendent avant tout de la visibilité ; et plus vous êtes actif, plus vous avez la chance de se positionner aux premiers rangs. Il ne faut pas non plus hésiter à utiliser les tendances du moment en matière de social media marketing : il y a par exemple, l’usage du hashtag, du buzz, du marketing d’affiliation ou d’influence.



		












        

        











Restez à l’écoute des actualités digitales !






	
					






















  
